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PROPUESTA Y JUSTIFICACION TECNICA DE SELECCION DE
MEDIOS

1 PRESENTACION

El Jurado Nacional de Elecciones (JNE) asegura un sistema democratico en el Peru. Inspecciona
los procesos electorales regionales, municipales y presidenciales de manera imparcial
respetando el voto de los electores en el pais.

A través de su pagina web se puede conocer las organizaciones politicas participantes, las
candidaturas, hojas de vida y los planes de gobierno. El votante puede enterarse y examinar
las propuestas de campaiia electoral de los candidatos a la alcaldia del 2022.

2 OBJETIVOS DE COMUNICACION
e informacidén sobre las elecciones regionales y municipales 2022, las organizaciones

politicas participantes, el total de candidaturas, sus hojas de vida y sus planes de
gobierno.

3 PUBLICOS OBJETIVOS

e Personas de 18 a 45 afios de todos los niveles socioecondmicos del Peru.

4 TIEMPO DE EJECUCION DE LA CAMPANA

® Esta campafiia se ejecutara en el segundo semestre del 2022 y serad coordinada con la
Oficina de Comunicacién e Imagen Institucional.
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5 ANALISIS COMPETITIVO DE LOS MEDIOS Y/O PLATAFORMAS DE

COMUNICACION

5.1 SELECCION DE MEDIOS

Para sustentar la seleccion de medios existen herramientas especializadas que brindan
informacién detallada de rating, audiencia, cantidad de visitantes, hdbitos y usos sobre el
consumo de medios de comunicacidn, las cuales brindan soporte para la seleccidon mas
alineada al publico objetivo y para buen desempefio de la estrategia de marketing. A
continuacién, les detallamos las herramientas utilizadas, una breve descripcién de sus
funciones y los estudios que forman parte del analisis de medios.

Comscore: Es una empresa lider mundial en medicion de audiencias, marcas y
comportamientos de los consumidores, con sus reportes mensuales orientan a la planificacién,
transaccidn y evaluacién de medios en las diferentes plataformas digitales.

COMSCORE, junio, - ©2022 Comscore, Inc. Target del publico objetivo, hombres y mujeres de
18 a mas afios (estudio utilizado para el presente documento)

CPI: Es una empresa que ofrece programas de consultoria orientadas a optimizar los resultados
de las investigaciones que llevan a cabo para empresas e instituciones que solicitan sus
servicios. Pionera de la investigacidn de mercados en el pais, adicionalmente brinda una
aplicacion de consulta de audiencias que permite analizar indicadores de rating, alcance,
frecuencia para la planificacidn de medios y evaluacidn de comportamientos.

CPI Lima Metropolitana. Periodo Junio 2022 Audiencia radial global de emisoras AM-FM
Hombres y mujeres de 18 a 45 afios de todos los NSE (estudio utilizado para el presente
documento).

CPI Provincias. Periodo 2020, 2021 y 2022. Audiencia radial global de emisoras AM-FM

25 ciudades / centros poblados

Hombres y mujeres de 17 a 50 afios de todos los NSE. (estudio utilizado para el presente
documento).

Hombres y mujeres de 18 a mas anos de todos los NSE. (estudio utilizado para el presente
documento).
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Monitor Multimedios: Software de consulta para el servicio de Monitoreo de Comerciales e

Inversién Publicitaria, el cual, en base a una interfase totalmente amigable y flexible, permite
al usuario final obtener informacién personalizada y diaria respecto a la publicidad emitida en
los medios de television, cable, radio, diarios, revistas y suplementos. Su versatilidad en el
manejo de bases de datos, provee no sélo informacion al detalle de cada aviso (fecha, hora,

programa, medida, duracién, versidn, agencia, anunciante, etc.) sino que se dispone, en la
misma pantalla de consulta, de una opcidn de visualizacidn digitalizada, pudiendo observar el
aviso de interés en el mismo momento de la consulta, accediendo directamente a nuestra web
y con opcién de grabarlo en un disco.

TGI (Target Group Index): Es un estudio de KANTAR IBOPE MEDIA, que permite identificar y
llegar a un target (publico objetivo) a través de la medicidn del consumo de medios, productos,
servicios, marcas, ocio, tiempo libre y actitudes dando respuesta a estrategias de marketing y
comunicacion.

Es una red global de estudios de investigacién. Para el caso de Peru consiste en un estudio
basado en encuestas sobre el perfil del consumidor en Lima y las principales ciudades al
interior del pais, que provee de informacion muy completa sobre el consumo de medios en
todas las plataformas, el consumo de mas de 2,000 marcas clasificadas en una gran variedad
de categorias de productos, asi como sus actividades diarias, estilos en la vida, opiniones,
actitudes y conocimiento general de su comportamiento. Es un producto competitivo que
maneja informacién local y regional.

Se estudia el perfil de las personas de 12 a mds afios a través de 8,500 encuestas anuales en
Lima Metropolitana y 16 ciudades (Cajamarca, La Libertad, Lambayeque, Loreto, Piura, San
Martin, Tumbes, Ancash, Ayacucho, Ica, Junin, Pasco, Apurimac, Arequipa, Cusco, Madre de
Dios) agrupadas en cuatro zonas geograficas: Norte, Sur, Centro y Lima Metropolitana / Callao
a través de un panel de internautas. La encuesta colecta la siguiente informacién sobre las
personas investigadas:

e Consumo de medios
e Consumo de categorias y marcas
e Diario de actividades y estilo de vida

e Opiniones y actitudes

Para el presente plan de medios se utilizo el estudio TGl PE 2022R1(Personas) - Copyright TGl
LATINA 2021, correspondiente al grupo objetivo Hombres y Mujeres de 18 a 45 afios de todos
los NSE. (estudio utilizado para el presente documento)
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De acuerdo al estudio TGl de Kantar Ibope Media podemos evidenciar el consumo de los
medios masivos, en época de pandemia, de la poblacién peruana. Los resultados obtenidos
son los siguientes:

Del target de HM 18-45 ABCDE, el 84.40% de peruanos consumen la internet como medio
masivo preferido y el 65.20% consumen radio, segun la grafica N° 1.

GraficaN° 1
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PO: Personas de 18 a 45 afios de los NSE ABCDE
Fuente: TGl PE 2022R1(Personas) - Copyright TGI LATINA 2021
Encuesta de respuesta multiple, resultados incluyen a usuarios que respondieron mds de una alternativa
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Del target de HM 18-45 ABCDE el 26.40% presta atencién a la publicidad en internet-Social
Mediay el 11.20%, en las radios segun la grafica N° 2.

GraficaN° 2

MEDIOS DE ATENCION A LA PUBLICIDAD SEGUN EL P.O.
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PO: Personas de 18 a 45 afios de los NSE ABCDE
Fuente: TGl PE 2022R1(Personas) - Copyright TGl LATINA 2021
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5.2 SOBRE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

5.2.1 RADIO

La Compafiia Peruana de Estudios de Mercados y Opinién Publica S.A.C. (CPI) en su Market
Report de marzo 2021, comunica que las personas buscan fuentes de informacidn, distraccidon
y de facil acceso como resultado del aislamiento social debido a la pandemia del COVID-19.
Esto provocd que la radio logre un incremento en su publico, demostrando su alcance y
adaptabilidad a multiples circunstancias (crisis social). Por lo cual, consiguid posicionarse para
llegar a mas personas todos los niveles socioecondmicos del pais y en distintas mul-
tiplataformas de acceso.

La radio alcanza al 80 % de individuos diariamente. Las diversas emisoras y los distintos
formatos de programacion lo consolidan por su alcance en distintos grupos de edades,
destacando que la radio tiene muchos oyentes jévenes evidenciado en un alcance semanal
superior al 91% en todas las generaciones.

La mayoria de los oyentes utiliza aparatos de radio (radio grabadora, portatil, auto y otros),
seguido de los celulares/smartphone y las PC/laptops. Como resultado de una mayor
penetracion de la internet los porcentajes de oyentes que escuchan radio a través de un
dispositivo mdvil o una computadora, en Lima Metropolitana, son mayores que en el interior
del pais.

CPI, a través de su estudio de audiencia radial ha demostrado que la radio es un medio que
acompafia a las personas en multiples lugares, segun la hora del dia. A nivel nacional urbano,
el 94.2% de los oyentes escuchan la radio desde su casa, el 21.9% desde su centro de trabajo,
21.7% desde un vehiculo y 9.3% de otros lugares. Analizando el alcance por dia, se observa que
la radio llega de lunes a viernes a un promedio de 17.4 millones de peruanos, mientras que los
sabados y domingos, a 16.4 y 15.0 millones de personas respectivamente.

Caracteristicas que nos brinda la radio:

v' Transmite beneficios emocionales y funcionales, genera recordacién.

v/ Es un medio que se puede segmentar por: Sexo, Edad, Geografia esto por su
variada estacién y diversos formatos de programacion.

v Permite construir frecuencia del mensaje.

v" Es un medio que cumple una funcién de acompafiamiento al oyente en las
actividades diarias.

v’ Establece un vinculo personal con su radio escuchas.
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La radio es considerada un medio informativo con el 41.60% y de entretenimiento con el
25.80%; cuyos horarios de mayor consumo es en la mafana de 06:00 a 11:59 horas con el
33.40% y cuentan con una diversidad de géneros posicionados en el grupo objetivo de esta
campafia (ver las graficas N° 3, N° 4 y N° 5).

GraficaN° 3
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Fuente: TGl PE 2022R1(Personas) - Copyright TGl LATINA 2021
Encuesta de respuesta multiple, resultados incluyen a usuarios que respondieron mds de una alternativa

GraficaN° 4
PREFERENCIA DE GENEROS DE MUSICA EN OYENTES SEGUN EL P.O.
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GraficaN° 5

PERIODOS DEL DiA QUE SUELE ESCUCHAR RADIO
SEGUN EL P.O.
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5.2.1.1RADIOS A NIVEL LIMA METROPOLITANA

Para el desarrollo de la campafia publicitaria, se esta considerando la compra de spots de 30
segundos, en las emisoras que cuentan con la mayor audiencia y afinidad en el publico
objetivo. Para el desarrollo de la campafia en radio a nivel Lima Metropolitana se esta
considerando el 44.66% del presupuesto total de la campafia.

Con respecto a la seleccién de las emisoras de cobertura a nivel Lima Metropolitana, nos
hemos basado en los estudios de audiencia en los que se han evaluado en el target de grupo
de edad (18-45 ABCDE), lo que nos permite tener una mejor evaluacidén con respecto a las
emisoras con diferentes géneros musicales.

Adjuntamos el reporte de CPI (se adjunta cuadro general de rating segun el publico objetivo:
complemento informativo), empresa que brinda la informacién sobre audiencia a nivel
nacional urbano, a fin de considerar que emisoras radiales se van a contratar para la ejecucién
de la campafia.

Se han considerado emisoras con los géneros musicales de mayor preferencia en rating y
afinidad. Las emisoras radiales de cobertura nacional son:

e CRP Medios y Entretenimiento S.A.C.- Radio Moda

Pertenece a CRP Medios y Entretenimiento SAC, cuenta con una cobertura nacional llegando a
32 frecuencias a nivel nacional. Es la mejor opcién para dirigirse con el publico juvenil,
alcanzando semanalmente a 3’922,000 oyentes a nivel nacional urbano. Cuenta con un
formato variado y transmiten diversos géneros musicales de moda como reggaetdn, latin
urban, salsa y mas.

e Grupo Panamericana de Radios S.A.- Radio Onda Cero

Mas de 10 afos con el Unico formato urbano de la FM. Estd dirigido a estudiantes y
profesionales del género urbano. Ademas, cuenta con el equipo de locutores medidticos e
influencers; marcando la diferencia entre las demas. Reconocidos locutores como: Renzo
Winder, Luciana Fuster y Rafael Cardozo, en programas como El Bunker, Onda Expansiva, Asu
que Tarde, A Toda Onda, Leyendas del Reggaeton, La Noche, forman parte de la Radio que te
activa. Con cobertura en 13 ciudades, cuenta con 2.7 millones de audiencia acumulada a jun-
2022 nacional. Pertenece al GRUPO PANAMERICANA DE RADIOS S.A.
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e Grupo RPP S.A.C.- Radio RPP

Emisora informativa que se encuentra en el primer lugar de sintonia, con un alcance potencial
semanal a nivel nacional urbano de 4'787,900 de oyentes. Mantiene su liderazgo con marcada
diferencia de audiencia en comparacién a la emisora que se ubica en segundo lugar, en
diferentes targets comerciales y cuenta con el mas alto indice de afinidad del mercado. Con
programas como La Rotativa del Aire, Ampliacion de Noticias, Los Chistosos entre otros.

e Instituto Nacional de Radio y Television - Radio Nacional

Pertenece al Instituto Nacional de Radio y Television, la empresa publica peruana de medios
de comunicacidén, Emisora con mas de 81 afios en el mercado nacional. Cuenta con 70
frecuencias a nivel nacional con mas cobertura que otras radios. Radio Nacional del Perd, es la
primera radioemisora del pais que tiene sus origenes en la estacidn privada Lima OAX-AM,
siendo reinaugurada con el nombre de "Radio Nacional del Perd" por el presidente Oscar R.
Benavides el 30 de enero de 1937. Radio Nacional tiene una activa participacion en el
sostenimiento de las fronteras vivas nacionales, apoyando los esfuerzos del Estado peruano
por cimentar la peruanidad en las lejanas y dificiles zonas de frontera con un lenguaje oriundo
de acuerdo con las zonas de alcance. Llega semanalmente a nivel nacional urbano a 423,300
personas.
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Plan de Medios / Radio Lima Metropolitana
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Para la seleccidn de las emisoras en la ejecucion de la campafia publicitaria se han considerado
los géneros musicales de mayor preferencia, ademas del rating y afinidad.

En el siguiente cuadro, se presentan los resultados proyectados de acuerdo al sistema de

Evaluaciéon de Pautas (CPI) con respecto al alcance y frecuencia del publico objetivo de
hombres y mujeres de 18-45 ABCDE:

C.P.l. Evaluacion - Share Of Voice

Ciudad: Lima Metropolitana

Periodo: Junio 2022 (18/04/2022 - 13/06/2022)

Lugar de Audiencia: Hogar, Vehiculo, Centro de trabajo, Otros lugares

Zonas: Norte, Este, Centro |, Centro I, Oeste, Sur

Grupo Objetivo: Hombres y Mujeres de [18-45] del AB/C/DE

Pauta: Jne [Tu Voto Decide - Pre]

Fecha de pauta: 15/09/2022-01/10/2022

Alcance %: 52.7

Alcance Mls: 2573.1

Frecuencia: 8.2

GRPs: 434.2

Avisos: 320

Dias: 17

Muestra: 1103

Universo: 4882.4

# Emisora Frc. Avisos Alcance % Alcance Mis Frecuencia GRPs Share of Voice Impacto Inversion Share of Investment S.0.1/S.0.V.
1 Moda FM 120 29.7 14515 6.9 205.5 47.3 10033.3 71,980.00 33.64 0.71
2/0nda Cero FM/AM 128 20.5 10004 7 1427 329 6967.2 45,135.00 21.09 0.64
3 R.P.P. FM/AM 72 17.8 871 4.8 86 19.8 41989 96,854.40 45.27 2.29
4 TOTAL FM/AM 320 52.7 2573.1 8.2 434.2 100 21199.4 213,969.40 100.00
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N 52.70% 38.30% 8.20 4,882.40
CAMPANA

Los datos arriba expresados nos reflejan lo siguiente en el target de hombres y mujeres de 18-
45 ABCDE:

v' La campafia alcanzarad en promedio durante su ejecucion al 52.70% alcance + 1y
38.30% alcance + 3 de las personas en el grupo objetivo.

v' El52.70% de la poblacidn objetiva alcanzada con el spot, visualizara con una frecuencia
de 8.20 veces en promedio.

El total de GRPs que se obtendra en el Grupo Objetivo (G.O.) serd de 434.20 a nivel pre
evaluacién, que en numero de personas impactadas es equivalente a 21,199.40 (miles de
impactos duplicados). Ambos resultados (Alcance y Frecuencia) expresan el ruido y la
intensidad que tendria la campafia, es decir la sumatoria respectiva que todas las veces que el
Publico Objetivo escuchardn el spot en distintas oportunidades en las emisoras contratadas.
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5.2.1.2RADIOS A NIVEL REGIONAL

Para el desarrollo de la campafia publicitaria, se esta considerando la compra de spots de 30
segundos en las emisoras con alcance a nivel regional y/o local de las zonas priorizadas, que
cuentan con la mayor audiencia y afinidad (adjuntando el cuadro general de rating como
complemento informativo) y también aquellas emisoras que por su cobertura geografica
impacten al publico objetivo. Para el desarrollo de la campafia en radio a nivel regional se estd
considerando el 30.16% del presupuesto total de la campafia.

RADIOS DE COBERTURA REGIONAL

e CHEVERE — ANCASH (PRODUCCIONES VISION E.I.R.L.)

Transmite en los 96.7 FM. Tiene una cobertura en el callejon de Huaylas, a través de las
repetidoras en las principales ciudades del departamento de Ancash. Cuenta con la respectiva
autorizacién del MTC (verificada en el Registro Nacional de Frecuencia del MTC).

e VICTORIA — AREQUIPA (RADIODIFUSORA DEL SUR E.I.R.L.)

Transmite en los 92.9 FM, 101.7 FM y 1470 AM. Tiene una cobertura en Cerro Colorado, Yura,
Cayma, Alto Selva Alegre, Yanahuara, Miraflores, Mariano Melgar, Paucarpata, Chiguata, José
Luis Bustamante y Rivero, Cercado, Socabaya, Queqquefia, Polobaya, Yarabamba, Mollebaya,
Hunter, Sachaca, Tiabaya, Uchumayo, Majes — Pedregal y La Joya. Cuenta con la respectiva
autorizacién del MTC (verificada en el Registro Nacional de Frecuencia del MTC).

e HUANTA 2000 — AYACUCHO (RADIO COBRIZA 2000 S.A.C.)

Transmite en los 92.9 FM y 1160 AM. Tiene una cobertura en Ayacucho (Huanta, Huamanga,
La Mar, Vilcashuaman y Cangallo), Huancavelica (Churcampa. Acobamba y Angaraes). Cuenta
con la respectiva autorizacion del MTC (verificada en el Registro Nacional de Frecuencia del
MTC).
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e TURBO MIX — CAJAMARCA (RADIO DIFUSORA COMERCIAL TURBO MIX S.R.L.)

Transmite en los 92.5 FM. Tiene una cobertura en el distrito Cajamarca (todo); ciudad — zona
urbana y rural. Distrito Bafios del Inca y anexos. Otuzco, Tres Molinos y Santa Barbara.
Llacanora. Distrito de Jesus y anexos. Distrito de Namora y anexos. Distrito de Matara y
anexos. Provincia de San Marcos — La Manzanilla — Milco — Chancay — Ichocan — El Azufre y
anexos del Valle de Condebamba (Malcas, Tabacal, Campo Alegre y otros). Provincia de
Cajabamba, Valle de Condebamba, Lluchubamba, Cachachi y San Alfonso de Huamachuco.
Distrito La Encafiada y caserios. Distrito de San Juan y Magdalena. Yanacocha, Michiquillay y
anexos. Zonas Altas de la provincia de Hualgayoc - Bambamarca. Cuenta con la respectiva
autorizacién del MTC (verificada en el Registro Nacional de Frecuencia del MTC).

e SANTA MONICA - CUSCO (PRODUCTORA MUSICAL FLOWER RADIO SANTA MONICA
S.A.C.)

Transmite en los 93.9 FM y 660 AM. Tiene una cobertura a nivel de la ciudad de Cusco, sus
distritos y provincias aledafias como Anta, Quispicanchi, Calca, Urubamba, Paucartambo, Puno,
Juliaca y Apurimac. Cuenta con la respectiva autorizacidon del MTC (verificada en el Registro
Nacional de Frecuencia del MTC).

e ONDAS DEL HUALLAGA — HUANUCO (RADIO ONDAS DEL HUALLAGA S.A.C.)

Transmite en los 88.9 FM. Tiene una cobertura en Huanuco, Ambo, Yarowilca, Pachitea, Dos de
Mayo y Huamalies. Cuenta con la respectiva autorizacion del MTC (verificada en el Registro
Nacional de Frecuencia del MTC).

e LA KARIBENA - ICA (RADIO LA KARIBENA S.A.C.)

Transmite en los 94.7 FM. Tiene una cobertura en Ica. Cuenta con la respectiva autorizacién
del MTC (verificada en el Registro Nacional de Frecuencia del MTC).
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e HUANCAYO FM/AM - JUNIN (RADIODIFUSORA HUANCAYO S.A.)

Transmite en los 104.3 FM y 870 AM. Tiene una cobertura que cubre en la AM-FM toda la
regidn Junin, distritos, anexos y caserios / Concepcion (Alayo, Chicche, Santa Maria, Nueva
Esperanza, Heronias Toledo, La Libertad, Casacancha, Comas, Andamarca, Achabamba, Santa
Rosa de Ocopa, Colpar, Ranga, Marcatuna, Auquicancha, Cochas, Mariscal Castilla, Mucllo,
Piche, Mucllo, Saihua, Talhuis, Punco, Ichahuanca, Pomamanta, Tunzo, Andas, Chia, Macon,
Ayanapata, Alampa y Matapa) / Jauja (Masma, Ataura, Molinos, Huertas, Pancan, Chunan,
Julcan, Yanamucio, Yauyos, Conopa, San Pedro de Chunan, La Laguna de Paca, Acolla, Chuclluy,
Marco, Sincos, Huancan, Muquiyauyos, Huaripampa, Pacamarca, Ullusca, Huancani, Parco,
Choca, Valle de Yanama, Tragadero, Pachascucho, Muquillanqui, Loma Largo, Llocllapampa,
Sausa y Huancas / Tarma (Huarilcolca, Palca, Acobamba, Leticia, Ricran y Tarmatambo) /
Concepcién / Chupaca / Yauli. Cuenta con la respectiva autorizaciéon del MTC (verificada en el
Registro Nacional de Frecuencia del MTC).

e ZONAS5-LAMBAYEQUE (ZONA 5 DE CHICLAYO S.R.L.)

Transmite en los 93.3 FM. Tiene una cobertura en Chiclayo (Chiclayo, Chongoyape, Eten,
Puerto Eten, José Leonardo Ortiz, La Victoria, Lagunas [Mocupe] 1/, Monsefl, Nueva Arica,
Oyotun, Picsi, Pimentel, Reque, Santa Rosa, Zafia, Cayalti, Patapo, Pomalca, Pucala y Tuman);
Ferrefiafe (Ferrefiafe, Manuel Atonio Mesones Muro, Pitipo y Pueblo Nuevo) y Lambayeque
(Lambayeque, Chochope, lllimo, Jayanca, Mochumi, Morrope, Motupe, Olmos, Pacora, Salas,
San José y Tucume). Cuenta con la respectiva autorizacion del MTC (verificada en el Registro
Nacional de Frecuencia del MTC).

e NOVA - LA LIBERTAD (NOR PERUANA DE TELECOMUNICACIONES S.A.)

Transmite en los 105.1 FM. Tiene una cobertura en Trujillo, EI Porvenir, Florencia de Mora,
Huanchaco, La Esperanza, Laredo y Moche. Cuenta con la respectiva autorizacién del MTC
(verificada en el Registro Nacional de Frecuencia del MTC).
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e LA VOZ DE LA SELVA - LORETO (INSTITUTO DE PROMOCION SOCIAL AMAZONICA)

Transmite en los 93.9 FM y 4825 OCT. Tiene una cobertura en lquitos, Belén, Punchana, Villa
Punchana, San Juan de Miraflores, Mazan, Fernando Lores, Tamshiyacu, Las Amazonas,
Francisco de Orellana, Indiana, Napo, Santa Clotilde, Torres Causana, Cabo Pantoja, Alto
Nanay, Santa Maria de Nanay, Sapuena, Bagazan, Requena, Maquia, San Roque, Emilio San
Martin, Tamanco, Tapiche, Iberia, Alto Tapiche, Santa Elena, Puinahua, Bretafia, Yaquerana,
Capelo, Flor de Punga, Jenaro Herrera, Jenaro Herrera, Soplin Vargas, Curinga, Nauta, El Tigre,
Intuto, Parinari, Santa Rita de Castilla, Urarinas, Maypuco, Trompeteros, Villa Trompeteros,
Contamana, Vargas Guerra, Orellana, Padre Marquez, Tiruntan, Inahuaya, Pampa Hermosa,
Sarayacu, Dos de Mayo, Yurimaguas, Lagunas, Balsapuerto, Jeberos, Santa Cruz, Teniente
César Lopez y Shucushyacu. Cuenta con la respectiva autorizacién del MTC (verificada en el
Registro Nacional de Frecuencia del MTC).

e ANTENA 10 - PIURA (RADIO DIFUSORA ALFAY OMEGA S.R.L.)

Transmite en los 105.7 FM. Tiene una cobertura en Piura. Cuenta con la respectiva
autorizacién del MTC (verificada en el Registro Nacional de Frecuencia del MTC).

e SOL DE LOS ANDES — PUNO (RADIO SOL DE LOS ANDES S.A.)

Transmite en los 104.5 FM y 1460 AM. Tiene una cobertura en Puno, Juliaca, Huancané,
Lampa, Moho, Azdngaro, Putina, llave y Ayaviri. Cuenta con la respectiva autorizacion del MTC
(verificada en el Registro Nacional de Frecuencia del MTC).

e TROPICAL - SAN MARTIN (RADIO TROPICAL S.A.C.)

Transmite en los 99.1 FM. Tiene una cobertura en San Martin, Picota, Lamas, El Dorado,
Bellavista, Rioja y Moyobamba. Cuenta con la respectiva autorizacion del MTC (verificada en el
Registro Nacional de Frecuencia del MTC).

e SUPER FM/AM - UCAYALI (RADIODIFUSORA DEL UCAYALI S.A.C.)

Transmite en los 103.3 FM. Tiene una cobertura en Coronel Portillo, Atalaya, Padre Abad,
Ucayali, Requena, Leoncio Prado, Marafdn, Puerto Inca, Oxapampa y Satipo. Cuenta con la
respectiva autorizacion del MTC (verificada en el Registro Nacional de Frecuencia del MTC).
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e MAXIMA - LIMA PROVINCIAS (CADENA DIAL E.L.R.L.)

Transmite en los 96.7 FM. Tiene una cobertura por el Norte: Caleta Vidal Alta y Baja / Medio
Mundo, Las Albuferas, Urbanizacién San Martin, La Chilampa, San Felipe, Primavera, Vegueta,
Fundo Guadalupe, Mazo / Huaura: Desagravio, Ingenio, Rontoy / Vilcahuaura, Acaray, Caldera,
Humaya, Andahuasi, Sayan, Irrigacidon Santa Rosa, La Unidn, La Tablada, 9 de Octubre, Centro
Poblado La Villa, Quintay, Huamangui, Chupchi y Chipcho. Por El Este: Santa Maria, Chonta,
Toma y Calla Zapata, Luriama, San Lorenzo, Guayabal, Jopto y La Encantada. Por el Oeste:
distrito de Huacho, distrito de Hualmay, distrito de Carquin y el mar Pacifico. Por el Sur:
asentamiento humano Alberto Fujimori, Los Cipreses, Agua Dulce, Costa Azul, Paraiso, Cerro
Gamboa y Pampa Salinas. Cuenta con la respectiva autorizacion del MTC (verificada en el
Registro Nacional de Frecuencia del MTC).

e FORTALEZA - LIMA PROVINCIAS (RADIO FORTALEZA S.C.R.L.)

Transmite en los 101.5 FM. Tiene una cobertura en Barranca. Cuenta con la respectiva
autorizacién del MTC (verificada en el Registro Nacional de Frecuencia del MTC).

e ASTRAL - LIMA PROVINCIAS (RADIO TELEVISORA ASTRAL S.A.C.)

Transmite en los 99.5 FM. Tiene una cobertura en: Huaral, parte de Chancay y Aucallama.
Cuenta con la respectiva autorizacion del MTC (verificada en el Registro Nacional de
Frecuencia del MTC).

e Al-LIMA PROVINCIAS (LENY ELADIA MALASQUEZ ECHEGARAY)

Transmite en los 88.7FM. Tiene una cobertura en Asia, Quilmana, Cerro Azul, San Luis, San
Vicente De Cafete, Imperial, Nuevo Imperial, Lunahuana, Pacaran y Zufiga. Cuenta con la
respectiva autorizacion del MTC (verificada en el Registro Nacional de Frecuencia del MTC).
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5.2.2 DIGITAL

La internet ha incrementado su penetracion a nivel nacional convirtiéndose en un espacio de
debate publico, informativo y de generacion de corrientes de opinion. De acuerdo con el
estudio de TGl de un target de personas de 18 a 45 afios de los NSE ABCDE del Peru que
accedieron a la internet los ultimos 30 dias: el 48.30% son hombres y el 51.70% son las
mujeres; el 40.50% del NSE C, el 26.30% del NSE D, el 17.60% del NSE AB y el 16.10% del NSE E;
el 48.50% de Lima y Callao, el 23.90% del Norte, el 14.90% del Centro y el 12.70% del Sur (ver
la grafica N° 6).

GraficaN° 6
ACCEDIERON A INTERNET LOS ULTIMOS 30 DiAS SEGUN EL P.O.
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Internet se caracteriza por la variedad de sitios web, contenidos y formatos que ofrece para
acercarse a los usuarios, posicionandose como un medio de alto impacto. De acuerdo con el
estudio de TGI de un target de personas de 18 a 45 afios de los NSE ABCDE del Peru, el 24.60%
de usuarios navegan en internet en la tarde (de 15h hasta las 17.59h) en las diferentes
plataformas (ver la grafica N°7). La internet es considerada un medio informativo con el
41.90% y de entretenimiento con el 48.30% (ver la grafica N°8).
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Encuesta de respuesta multiple, resultados incluyen a usuarios que respondieron mds de una alterna
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Comscore actualiza regularmente las estimaciones del universo basadas en los ultimos g
resultados del estudio de enumeracion. A partir de los datos de abril 2022 utilizaremos las
estimaciones del universo del Perd mostradas en este documento para los productos: MMX,
Video Metrix, Mobile Metrix y MMX Multi-Plataform (ver la grafica N° 9).

GraficaN° 9

/
/ ‘ ‘ MULTI- D
— PLATAFORMA
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‘I'. Hogar y Trabajo, JOTAL MOVILES
| Universo: Total 6+ Méviles 18+ Smértphone o
Hogar y Trabaje y Tablets iOS Universo: 18+ anos, apenas iOS
! ) ¥ Android e Android, Smartphone e Tablet

TELEFONOS MOVILES TABLETAS
14.8M 1.1M 1.2M 182K

ANDROID ios ANDROID ios

COMSCORE.COM/LAT = comscore

La seleccion de los portales web y redes sociales se realizé en base al estudio de Comscore
mayo 2022 (ver la grafica N° 10) considerando 25 dominios mas visitados en el Perd y que
presentan la mayor cantidad de usuarios Unicos, por lo que nos permitird alcanzar un mayor
numero de personas dentro de nuestro publico objetivo.

También se complementa la seleccién con los estudios Digital 2022 Peru en plataforma de
redes sociales (we are social KEPIOS) como también aquellas empresas que permitan realizar
mediciones y estimaciones pre y post campanfia. Por lo tanto, se propone realizar una compra
en estas plataformas para optimizar el presupuesto y que permitan realizar una segmentacién

mas precisa alinedndose al publico objetivo (por edades, ubicaciones geograficas,
preferencias).

Con respecto a los formatos se propone la compra de los mas visualizados y que cuentan con
mayor numero de vistas, impresiones y escuchas. Por lo tanto, se estd considerando el 25.18%
del presupuesto total de la campafia en digital.
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Grdafica N° 10

Fuente de datos : Multi-Platform
ComSCOI'e Zona geografica : Peru

Periodo: Junio de 2022
Key Measures Objetivo : Personas: 18+

Medios : Web Domains [Sin dup.]

©2022 Comscore, Inc

Total Internet: Persons: 18+
Web Domains

1 M 1 ELCOMERCIO.PE 9,114 7,896 52.9 49.5 73 41 128 49
2 [E] 0 GOOGLE.COM 8,973 52.0 1,680 1,659

3 (] 1 YOUTUBE.COM 7921 45.9 1,264 2,819

4 (] 1 LAREPUBLICAPE 7,768 6,959 45.1 43.6 47 38 59 49
5 [C] 0 WHATSAPP.COM 6,805 39.5 135 185

6 [E] 0 MSN.COM 6,153 617 357 39 790 4 735 3
7 [C] 0 FACEBOOK.COM 5,861 34.0 282 400

8 M] 1 RPP.PE 5,333 4,544 30.9 28.5 45 24 103 31
9 [P 0 GOOGLEAPIS.COM 4676 271 31 30

10 M] 1 TROME.PE 4,400 3,993 25.5 25.0 31 21 44 29
11 E] 0 LIVE.COM 4,350 252 104 91

12 M] 1 ELPOPULAR.PE 4,199 3,877 24.4 24.3 22 20 28 27
13 E] 0 BING.COM 4,069 236 97 49

14 M™M] 1 GESTION.PE 3,848 3,032 223 19.0 21 10 34 11
15 [E] 0 MICROSOFT.COM 3,720 216 20 15

16 [P 1 INFOBAE.COM 3124 2,602 18.1 16.3 9 6 19 7
17 M] 1 WAPAPE 3,091 2,937 17.9 18.4 11 11 14 14
18 M 1 PERU21.PE 3,089 2,717 17.9 17.0 13 10 15 13
19 C 1 DIARIOCORREQ.PE 3,035 2,734 17.6 17.1 20 16 32 21
20 M] 1 DEPOR.COM 3,008 2,642 17.5 16.5 18 12 23 13
21 P] 0 ZOOM.US 2,901 16.8 49 204

22 ™] 1 LIBERO.PE 2,848 2,586 16.5 16.2 15 13 17 16
23 ™] 0 WIKIPEDIAORG 2484 14.4 14 14

24 [C] 1 OJO.PE 2,324 2,163 13.5 13.5 15 12 27 17
25 M] 1 BRAINLY.LAT 2,261 1,404 13.1 8.8 34 14 29 23
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5.2.2.1 REDES SOCIALES
e FACEBOOK & INSTAGRAM

Facebook es una red social de alta penetracién con mas de 24.8 millones de cuentas,
mientras que Instagram registra 8.9 millones de cuentas en nuestro pais. La red social para
compartir contenido publico es Facebook con 82% seguido de Instagram con 17% de
alcance en el Perd. Con respecto al alcance de sus anuncios Facebook estos equivalen al
74% y en Instagram al 26.6% de la poblacion total a principios de este 2022. Segun las
graficas N° 11y 12

Grafica N°11

FACEBOOK: ADVERTISING AUDIENCE OVERVIEW I

THE POTENTIAL AUDIENCE THAT MARKETERS CAN REACH WITHADS ON FACEBOOK
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CAN BE REACHED WITH AS A PERCENTAGE OF AS A PERCENTAGE OF THAT FACEBOOK THAT FACEBOOK
ADS ON FACEBOOK TOTAL POPULATION POPULATION AGED 13+ REPORTS IS FEMALE REPORTS IS MALE
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Grafica N°12
INSTAGRAM: ADVE_RTIS!NG AUDIENCE OVERVIEW

TOTAL POTENTIAL REACH INSTAGRAM AD REACH QUARTER-ON-QUARTER CHANGE YEAR-ON-YEAR CHANGE
OF ADS ON INSTAGRAM vs. TOTAL POPULATION IN INSTAGRAM AD REACH IN INSTAGRAM AD REACH

=

8.90 26.6% +6.0% +18.7%

MILLION +500 THOUSAND +1.4 MILLION

INSTAGRAM AD REACH INSTAGRAM AD REACH FEMALE INSTAGRAM AD REACH MALE INSTAGRAM AD REACH
vs. TOTAL INTERNET USERS vs. POPULATION AGED 13+ vs. TOTAL INSTAGRAM AD REACH vs. TOTAL INSTAGRAM AD REACH

& i o4

40.7% 33.7% 53.9% 46.1%

o are.  XKEPIOS
social

Durante la cuarentena de acuerdo a la informacién de IPSOS 2020 Facebook fue la red social
mas consumida en el Pert con un 73% y esta fue utilizada por personas cuyas edades fluctian
entre los 18 a 70 afios.

Este tipo de plataformas permite tener retroalimentacion de las campafias realizadas. El
contenido publicitario es difundido de manera mds amigable y permite ser compartido y
comentado por los usuarios. Estas redes sociales ademas permiten una segmentacién mas
precisa del publico objetivo y se pueden usar diversos materiales.

Es importante conocer la terminologia de Facebook & Instagram:

v Clics: nimero de clics que reciben tus anuncios de personas que los han visto.

v" Porcentaje de clics o CTR: nimero de clics que has recibido, dividido por el nimero de
impresiones.

v" Impresiones: las plataformas pueden medir las impresiones de manera diferente. En
Facebook, las impresiones son el numero de veces que tu anuncio ha aparecido en la
pantalla de un usuario por primera vez.

v" Alcance: el numero de personas a las que se ha mostrado tu anuncio. Siempre el
alcance va a ser mayor que el numero de clics.

Para esta campafa se recomienda la compra en CPM (Costo por mil impresiones) y CPV (Costo
por Visualizaciones) a fin de lograr una mayor cantidad de impactos, con los siguientes
formatos:
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Page Post Ads (desktop y mavil)

El formato Post, es el conjunto de texto mds imagen que permite conseguir interacciones con
los usuarios, entre ellas comentarios, reacciones, compartidos y fans. Esta opcidon nos permite
conseguir engagement con nuestro publico objetivo y ofrece la posibilidad de explotar la
fuerza de la imagen.

9 Ministerio de Salud del Peri® ... Instagram

a minsa_pery
Sabemos cuanto cuidas la salud y el bienestar Piiiee
de tus hijos. Por eso, ante un golpe, dolor o

lest ’?r. 0ala 1a ma golpe ver m Si tu hijo necesita
malestar traelo a la posta mas ef mas aliviar algun dolor,

@TE TOMO
& LA POSTA

Si tu hijo necesita
aliviar algdn dolor,

@TE TOMO
& LA POSTA

fa y acede 2 b pesta o contrs de saled ms n
- - o=

Mas Iinformacion >
MINSA GOB.PE MAS INFORMACION minsa_peru Sabemos cusnto cuidas Ia salud y el
Ministerio de Salud bienestar de tus hijos. Por 3o, ante un golpe, d

g Megusta () Comentar > Compartir

a Ministerio de Salud del Perd® ... Instagram

Publicidad - @
$ minsa_peru .
Ante un golpe o malestar, ante una urgencia, Pubicicad
frente a un caso de covid-19 0 simplemente
para prevenir alguna enfermedad, Ver mas

Mas informacién >

MINSA GOB.PE . ; Qv
3 s MAS INFORMACION
Ministerio de Salud minsa_peru Ante un golpe o malestar, ante una urgencia,

frente a un caso de covid-19 o simplemente pa... more

® O 295 comentarios 140 veces compartic

gH Megusta () Comentar > Compartir
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Page Post Video (desktop y maovil)

Formato de Facebook compuesto por video y texto, opcion publicitaria para desarrollar una
idea aprovechando el sonido e imdagenes. El objetivo de usar este formato es impulsar la
reproduccion total del video.

L 4% eusmnu | wicios = v o3

B 2 0 7 & = & Ministerio de Salud del Peru

Publicidad (demo) - @
o Me gusta () comentar £ Compartir N ) )
() ;Sabias que tener una alimentacion

saludable y realizar actividad fisica

%[ Ministerio de Educacion del Perd .
Publicidad - @ puede ayudarte a prevenir
2
¢Sabias que las insinuaciones o el acoso fermedades *
sexual por internet también son situaciones de Por eso, reconoce y evita los
violencia? jNo te calles! Si ves esos casos, productos altos en azucar. sodio y
'

reporta; si te tocan, reporta; si lo escuchas,
reporta. Ingresa a http://www.siseve.pe/.
#MejoresPeruanosSiempre

grasas saturadas, y cambialos... Ver mas

@O0+ 8464 436 comentarios * 3,920 veces compartido

00 24 2 comentarios ~'*

llb Me gusta C) Comentar d) Compartir
» Me gusta (D Comentar »> Compartir

Daniel Malagoli comparti6 un
video. @ Pilar Camargo Rodriguez »
16 min + @ NFFRTAS PARA RFRFS Y

I 2 C C Pe O =
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e PLATAFORMA DIGITAL - YOUTUBE

Es un sitio web dedicado a compartir videos y transmisiones en vivo. Presenta una variedad
de clips de peliculas, programas de televisién y videos musicales, asi como contenidos amateur
como videoblogs y YouTube Gaming.

La plataforma contiene variedad en la calidad de la imagen, gran capacidad de
almacenamiento, diversos formatos de video y la posibilidad de enviar su propio contenido. Es
el segundo buscador mas importante después de Google. YouTube tenia 17.50 millones de
usuarios en Peru a principios del 2022 y sus anuncios publicitarios alcanzaron el 79.9% de la
base total de usuarios de internet de Peru en enero del 2022. Segun la grafica N° 13

Grafica N° 13

THE POTENTIAL AUDIENCE THAT MARKETERS CAN REACH WITH ADS ON YOUTUBE

YOUTUBE: ADVERTISING AUDIENCE OVERVIEW I

POTENTIAL REACH OF YOUTUBE AD REACH YOUTUBE AD REACH vs. YEAR-ON-YEAR CHANGE
ADS ON YOUTUBE vs. TOTAL POPULATION TOTAL INTERNET USERS IN YOUTUBE AD REACH
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Se recomienda la compra por visualizaciones del formato In stream (de los formatos que se
manejan en esta plataforma, se recomienda el In stream ya que no es invasivo, si bien es cierto
puedes encontrarlo al inicio, intermedio o al final, te permite poder omitir la publicidad. Solo
se visualiza de manera intermedia cuando los videos son de mucha duracidn).

Video Instream (desktop y movil)

= E3Youlube Buscar

"
@ iEn Sencico formam S\ eros c ctoresidef Penit | Admisi 9- m u
Sencico
| Q nn Sencico
X worwe b.pe/admisiony

Ls F U E R_zo Siguiente REPRODUCCION AUTOMATICA ()
] ﬁw
i

Top 40 Of Alan Walker 2 Alan
Mix  Alan Walker Bes... *

Maroon 5, Ed Sheeran, Taylor
Swit, Adele, Sam Smith, Shaw... *

TONIOS..

Los Angeles Azules - Nunca Es
Suficiente ft. Natalla Lafourca... *

. 9

altar anuncio Ml
Me vas a Extrafiar - Orquesta

N'Samble (Estreno 2018)

QOEJDCI
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e TIKTOK ?

Es una red social de origen asiatico inicialmente se Ilamaba Douyin lanzada 2016 que significa
“sacudir la musica”. Esta Plataforma se basa en la creacion, edicion y subida de videos selfies
musicales de duracidn 1 minuto, donde puede incorporarse varios efectos y fondos musicales.

El crecimiento de esta Plataforma ha sido impresionante, en agosto del afio pasado ha tenido
689 millones de usuarios activos mensuales a nivel mundial.

En Peru Tik Tok en la tercera aplicacién mas descargada y su popularidad ha crecido entre
jovenes.

e Segun el ultimo estudio de Target Group Index (TGI) de Kantar IBOPE media, Tik Tok se
ha convertido en la tercera aplicacion mds descargada en los dispositivos de los
peruanos. También indica que la aplicacién de videos cortos es la mas preferida por el
31% de los peruanos con acceso a internet.

e Se estima que el uso de Tiktok se incrementd en un 266% durante la pandemia en Peru
(Ministerio de Transportes y Comunicaciones, 2020).

e Tik Tok contaba con 12,17 millones de usuarios de 18 afnos en adelante en Peru a
principios del 2022 y el alcance de sus anuncios de equivalente al 55,6% de la base de
usuarios de internet local a principios de afio. Segun la grafica N° 14

e Solo el 31% de usuarios de Tik Tok en Peru graba y sube videos para todos. El 84%
participa activamente dando like o compartiendo (Ipsos, 2020).

e EI58% de usuarios de TikTok son mujeres y el 42% son hombres en Peru (Ipsos,2020).

e Se estima que la mayor cantidad de usuarios en Tik Tok en Peru son jovenes entre los
18 a 24 afos (Ipsos, 2020).

e Entre los usuarios de Tik Tok en Peru, se estima que un 52% son trabajadores
dependientes y un 30% independientes. De igual forma, el 44% de usuarios en la
plataforma tiene hijos (Ipsos, 2020).

e Los videos mas vistos en Tik Tok se encuentran en las categorias de: Challenges (74%),
Comedia (62%) y Musicales (56%) (Ipsos, 2020).

e Entre los usuarios de redes sociales, un 18% pertenece a Tik Tok. En ese sentido,
dentro de esta red social, las actividades habituales son: Ver videos de la seccién “para
ti” (64%), ver videos de la seccidn “siguiendo” (60%) y buscar gente famosa/influencers
(34%) (Ipsos, 2020).
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Grafica N° 14

TIKTOK: ADVERTISING AUDIENCE OVERVIEW

THE POTENTIAL AUDEENCE THAT MARKETERS CAN REACH WITH ADS ON TIKTOK

POTENTIAL REACH OF ADS TIKTOK AD REACH AGE 18+ QUARTER-ON-QUARTER YEAR-ON-YEAR CHANGE
ONTIKTOK (AGE ONLY) vs. TOTAL POPULATION CHANGE IN TIKTOK AD REACH IN TIKTOK AD REACH
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5.2.2.2DIGITAL DISPLAY

e Portales Webs (EI comercio.pe, Gestidon.pe, Peru2l.pe, Depor.com, Trome.pe,
diariocorreo.pe, ojo.pe, elbocon.pe)

Son los portales webs de noticias con el mayor nimero de visitantes segin Comscore, ademas,
que son referente de informacion y credibilidad periodistica.

Los portales abordan principalmente temas politicos, sociales, deportes y cultura; informacion
que también comparte en sus redes sociales, convirtiéndose en un grupo de los medios mejor
posicionados en internet. Posee un contenido altamente grafico e informacién en tiempo real,
su diseflo web responsive ofrece una correcta visualizacion en diversos dispositivos
tecnoldgicos (computadoras, tablets y méviles).

Cada una de las pdaginas webs cuentan con un perfil de audiencia distinto, cuyos rangos de
usuarios estan entre 20,9 a 90,0 millones, pdaginas vistas entre 106,9 a 886,6 millones y con un
tiempo de visita entre 2 a 4 horas segun la grafica 15 (Perfil de Audiencia Digital seguin
provincia de enero a julio 2021 Peru- Google Analytics — Grupo El Comercio)

Grafica N° 15

Perfil audiencia digital segtn provincia

€l Comercio GESTION

500M  8866M 000349 544M  3518M  00:04:47

OF O

‘depor X

288M  1758M  00:04:44 281M  2278M  00:0325

Q@ Av. Parque de las Leyendas 210 Of. 602 A - San Miguel.

@ 426 5631 /428 3228 [ 999 635 923 981387 543 999 636 472
publicidad@pgenesispe | pgenesissac@gmailcom | administracion@pgenesis.pe




PRODUCCIONES. GENESIS ww pgeneis pe

Oisefol Marketing| Publicidad

:
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Para esta campafia se recomienda la compra en CPM (costo por mil impresiones) para poder
brindar una mayor cantidad de impactos, en los siguientes formatos:

Toma de canal (desktop y mavil)
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Minsa reporta 294 decesos y 3574 nuevos contagios de
COVID-19 en las Gltimas 24 horas

El nimero de muertes y de nuevos contagios aumenté a 52.625 y 1.573.961, respectivamente, segtin el
Ministerio de Salud.
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Araoz: Investigacion a Vizcarra “es una
revancha frente a la situacion politica”

La vicepresidenta de la Repiblica calificé de "absurda” la investigacion aprobada por la Comision de

Fiscalizacion del Congreso,

Araoz: Investigacion a
Vizcarra “es una revancha
frente a la situacion
politica”
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Oiseno| Marketing| Publicidad
Interscroller
. - ek ~

Rotta sostuvo que no solo debe hacerse piblica la relaciéon de
visitantes, pues hay dudas no despejadas. “Deberia haber una
explicacion de parte del presidente con respecto a la naturaleza de las
relaciones con las personas con las que se ha reunido, asi sean de su
ambito privado. Las relaciones y de lo que se traté”, refirié.

PUBL COAD

Ante cualquier
sintoma o malestar,

@TE TOMO
< LA POSTA

comisiones es la modificacion

del régimen tributario para las
micro y pequenas empresas
(mypes), que incluye la creacién
de uno nuevo, eliminando el
RER y el Régimen Mype
Tributario.

Ante cuolquier
sintomao o malestor,

@TE TOMO
& LA POSTA
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Jisefo farket 19 Publicidad

Botdn (desktop y mavil)

| = wes | GESTION Ampiian plazo para que las mypes obtengan el certificado digital O@@O©

3 Cuando necesites llevar
2 el control de tu
L embarazo,

o TE TOMO

Ly

gy & LA POSTA

Mty

-
P

&

S Fe £C \‘?W-
Redaccion Gestion " - v = f
redacciongestion#diariogestion.com pe e k

t 1 Confia y acude a la posta o
La Su ia Nacional de Aduanas y de 8 centro de salud mis cercano
Administraciéon Tributaria (Sunat) informé que hasta
el 31 de diciembre del préximo aiio las micro v & o | S

=

pequeiias empresas (Mypes) podrian obtener de
manera gratuita el Certificado Digital Tributario. lo

= @000

defensa nacional confia en que
podran conseguirlo.

PUBLICIDAD

§i tu hijo necesito
aliviar algun dolor,

TETOMO
LA POSTA

y acude 2 L2 pasta o centra de sakd mis cercans

“Sabemos que Portland es un gran
equipo, que con su aficion es un equipo
muy fuerte y tienen jugadores con
mucha calidad, pero nosotros vamos a
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e Portales Web - Grupo la Republica Publicaciones S.A.

Posee posicionamiento digital (segln grafica N° 16) encontrandose en los primeros lugares del
ranking de paginas webs de diarios ofrece informaciéon y contenidos relevantes, desde un
enfoque analitico, es el referente de opinidn y veracidad.

El Grupo la Republica posee un equipo multidisciplinario de profesionales en medios digitales
que se dedican a la conceptualizacion, disefio, desarrollo y producciéon de contenidos y
plataformas de alto impacto.

Formatos innovadores que dan mayor espacio visual para los anunciantes, ofrece
segmentacion de publicos de acuerdo con los intereses del internauta. Brinda al anunciante la
posibilidad de adaptar y crear piezas publicitarias.

Grafica N° 16
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Se plantea la compra en CPM (costo por mil impresiones) y CPU (costo por unidad) segun
corresponda en los siguientes formatos publicitarios del Grupo La Republica en plataformas
digitales Mobile y/o desktop:

Skycrapper (mavil)

o e o i

{YO COMPLETO
MIS DOSIS
PARA SEGUIR
ESTUDIANDO!
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Box (desktop y movil)

HOY AR cTs PEDRO CASTILLO AL LAVRE LACASADE!
[=) La Republica

PCM, Jesus Quispe Arones; el secretario de

A r LY < D -

the perutrot fe uger W Coda det Mundu o2
Gestion Social y Dialodo de la PCM, José

Alberto Muro; el viceministro de Minas, Kensy

Gty 2310 yne gur tamilien esbarie

realrands s progk athen 3¢ QA por
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Ministerio del interior, Alfonso Mendoza y Jaime
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Huamanga Sullo

YO COMPLETO TODAS MIS DOSIS DAGA
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A su vez, también estuvieron presentes el

alcalde de Coyllurqui, Alfredo Cereceda Oroz; el
jefe de Ia oficina Defensorial de Apurimac,

Banner (desktop y movil)
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IMPAMSTO VEMMULAR
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Banner LR+
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e PORTALES WEB - GRUPO RPP S.A.C. )

Es el portal de noticias mas escuchado, con mayor credibilidad, cubriendo todo el pais con
noticias locales y nacionales. En digital posee 12,3 millones de usuarios Unicos, 67,0 millones
de pdginas vistas (segun grafica N° 17)

La pdgina web posee contenidos actualizados minuto a minuto con secciones especiales de
politica, deportes, economia y salud. Sus portales son los preferidos y mas seguidos por los
peruanos. Posee un disefio adaptable para computadoras, tabletas y mdviles; ademas, permite
interconexién con Facebook y Twitter.

Web

GraficaN° 17

TRAFICO WEB - RPP.PE
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La compra se plantea realizarla en CPM (costo por mil impresiones) en los siguientes formatos
publicitarios de RPP en plataformas digitales mobile y/o desktop:

Caja (desktop y mavil)

CAJA

NIUSGEEK NEWSLETTER

ULNMAS NOTICAS  POLITICA.  MUNDO  ECONOMIA  DEPORTES  LMA  ENTRETENMENTO  WITAL  ACTUALIDAD TECNOLOGIA pemd v

ECONOMIA

Sunat prepublicé cronograma de vencimientos de la
Declaracion Anual del Impuesto alaRenta 2019

a presentacion de esta obligacion tributaria.

Duraznos
. en almibar

Mas en Economia

China aveone tope
satorinl e USS3 3

B millones para futbolistas
extraneros

Debido &l sumento del valor de la UIT de 5/4,200 a 5/4,300, los trabajadores que
ganen menos de S/2,150 al mes no pagaran Impuesto a la Renta el 2020. |
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Interscroller (mévil)

INTERSCROLLER

EMPLEA EL MARKETING
PARA GENERAR UN IMPACTO

PIENSA
EN
NIVEL

Il 0:04/0:10
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S A IC
e PROGRAMATICA - CORPORACION COMUNICADORES S.A.C. .

Programatica es la compra de publicidad online que se realiza de manera automatizada que
permite acceder a espacios publicitarios (inventario) de una Big Data.

Se comercializa a través de un procedimiento automatico para la compra/venta de
publicidad. En este destacan las subastas o pujas realizadas en tiempo real.

La publicidad programatica es la forma inteligente de hacer publicidad online. Los
anunciantes pagan para que sus anuncios se muestren Unicamente a su publico objetivo.

Lo que permite, de esta forma, la conexion entre la marca y el consumidor adecuado, en el
momento y lugar correcto, mostrandole anuncios de productos afines a él.

El valor de este proceso radica en que, gracias a la tecnologia, se detecta que una persona
especifica tiene un interés real en recibir una publicidad determinada.

De este modo ofrecen publicidad relevante y de interés al usuario en lugar de publicidad
invasiva o fuera de contexto, como ocurria antes de la aplicacion de este método.

La compra se plantea a CPM (costo por mil impresiones) y CPL (costo por escuchas=listening)
respectivamente

O A pascolibre.com/?m=1 + @ e

4 m 4
R TTEw B/
! \\\gc $ \MBIO DE FORMATO
o aae o ste miércoles 24/07
° i \_ ebatiran la nueva Superlige
ke i ST =gy Elizondo adelanté que
Navigation . abra 3 descensos ¢final de

onflicto?

INTERVIENEN BAR CLANDESTINO QUE OPERABA
EN CIRCUNSTANCIAS PELIGROSAS

tuatro dias del inicio de la nueva Superliga Argenti|
I | En una nuevajomada de Futbol (SAF) 2019/2020, el Comité Ejecutivo debe

operativos Impulsados

ll  por la subgerencia de finir este miércoles (24/07) el espinoso tema de los
fsaradanen scensos, a horas del inicio de la nueva temporada

colaboracion con la

subgerencia de que el viernes proximo el torneo comenzara con e
Sequridad Ciudadana,
subgerencia de Gestion
de Riesgos y Desastres y el soporte del Ministerio Publico, se imo campeon, y Union de Santa Fe.

realizé la Intervencion a un establecimiento que operaba en

circunstancias que representaban un peligro constante para | la altima asamblea, doce clubes no dieron qUOfUn

quienes ahi concurren debido a que sus instalaciones se

rtido a jugarse en Avellaneda entre Racing Club,

r lo que el encuentro debio ser suspendido. El nue

encuentran en proceso constructivo y los ambientes

nclave recién se desarrollara ese mismo miércoles

n el calendario asfixiando.

{TODOS LOS

KITKAT PARTICIPAN!

4 @ ]
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Audio Ads

AUDIO

AUDIO ADS

Acceda al inventario de podcasts actual y del catdlogo anterior a través
de la insercién dindmica de anuncios oportunos.

Recomendado para generar una mayor conexion con el usuario sin
competir por la atencion con otros anunciantes

CTR PROMEDIO: 1%

MODO DE COMPRA: CPM/CPL A ent
PROMO FIN DE SEMANA

MINIMO DIARIO: 10.000 impresiones / 8.000 listens
SPECS:

Audio:
» Duracion: 30 segundo maximo
* Formato WAV o MP3

Banner:
» Dimension: 300x250
+ Archivos editables .PSD o .Al
* Textos
» Logos
+ Tipografias
= Imagenes en alta, video, HTML o links de referencia
« Evitar archivos .FLA, .SWF e .ID

Si el cliente disena el banner debe enviar:
» Formato: JPG, PNG o GIF
» Pero: maximo 200kb
+ Texto: total de caracteres incluidos, 40 espacios
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e EMPRESA PERUANA DE SERVICIOS EDITORIALES S.A. - EDITORA PERU

Andina fue creada mediante el Decreto Legislativo N° 180, del 12 de junio de 1981, bajo la
denominacién de Agencia Peruana de Noticias y Publicidad S.A.; y tenia como objetivo el de
obtener, procesar y difundir noticias en todo el pais y en el extranjero, asi como prestar
servicios publicitarios en general y en forma exclusiva, los que requiera el Gobierno Central.

El 19 de agosto de 1994 mediante Decreto Supremo N2 068-94-PCM el drea periodistica es
integrada a EDITORA PERU. En marzo del 2001, se da nuevamente un proceso de
reestructuracién, quedando su area de redaccion fusionada al Diario Oficial El Peruano.

En abril del 2002, el directorio del FONAFE aprueba el relanzamiento de Andina como parte de
la estrategia de comunicacién del Estado, otorgandole un presupuesto financiado con los
recursos de EDITORA PERU.

La reapertura de la Agencia de Noticias Andina fue parte de la estrategia de comunicacion del
Estado, reiniciando sus actividades en el mes de agosto del 2002 con las debidas facilidades
técnicas. Inicialmente el servicio fue en calidad de prueba, es decir en forma gratuita el envio
de 90 despachos noticiosos diarios en promedio, con 69 radios en Lima y provincias, en Lima
11 diarios de circulacién nacional y en provincias 29 diarios y despachos escritos diarios a 4
agencias de noticias internacionales. Ademds, en Bolivia se envia a 8 medios de comunicacion
en temas de interés binacional.

En el desarrollo de sus actividades, Andina utiliza tecnologia de punta en comunicaciones, es
asi que con sistemas disefiados integramente por personal de nuestra Empresa en 1997 se ha
logrado reducir sustancialmente los costos que implicaban las transmisiones via satélite,
ademads de mejorar la calidad del servicio a nuestros clientes, con una administracién propia
del proceso de transmision de noticias.

Se plantea la compra por CPU (costo por unidad) de los formatos a continuacion detallados:
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Full Banner

Es nuestra oportunidad

de elegir bien y cambiar
nuestra historia.

Post en redes sociales
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Instagram

Mwmatsaoe X | @) @0 Agmcis - X | M Recibidos - ms X | @ SCOSistemas X | @ SUNGT-Cons X | Y Oniaveste x @) agenca

EL |
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votoinformado.jne.gob.pe

Es nuestra
oportunidad

de elegir bien y cambiar
nuestra historia.
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e FLUVIP PERU SAC

Nace de la fusién de dos palabras: marketing y tecnologia, y tiene como objetivo aprovechar
las diferentes herramientas digitales para mejorar las estrategias de mercadeo que realizan las
compafias. Segln un estudio realizado por la empresa Moore Kingston Smith, el afio pasado
se estimod que el mercado mundial de soluciones tecnolégicas de marketing reporté ingresos
superiores a los USD 344.800 millones, una cifra que confirma el crecimiento de la industria y
su potencial de crecimiento.

1. Machine learning y Big Data: Procesar la data para desarrollar inteligencia predictive
es la forma mds adecuada para llegar a los usuarios que esperan contenidos de valor.
Al usar este tipo de tecnologias podemos potencialidad la informacién.

2. Entender mejor a los usuarios: Comprender al publico al que le vamos a hablar ayuda
a identificar a los clientes que coincidan al 100% con el perfil que deseen impactar en
su campafia de marketing.

3. Entender al cliente: Esto para poder enfocar sus estrategias de marketing de manera
mas eficiente y generar un nivel de conexidn con los valores de marca.

4. Influencer Marketing: Los contenidos organicos hechos por los influencers generan
hasta 100 veces mas interacciones que los que produce un comercio y el 92% de las
personas confian en mayor medida en lo que recomienda un creador de contenido

5. Video e imagenes integrados: La creacion de contenidos digitales estd en plena
evolucidn y cambian en funcidn de la respuesta que tengan con sus audiencias. Una
estrategia de marketing deberd aprovechar los nuevos formatos que se ofrecen en las
redes sociales para promover la generacién de contenidos tipo reels y videos cortos,
los cuales generan cada vez mayor impacto en las personas.

Se Plantea la compra en base a la métrica de Alcance, en la plataforma y formato siguiente:
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3 contenidos Instagram (3 historias)

@lamatier / @valentinafitness
VIDEO STORIES
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Calendario referencial sobre el proceso de ejecucion del servicio

Actividades Responsables AcosTo
1|2|3|a|s]|6|7]8 9]10]11|12[13]1a]15[16/17|18|19[20| 2122|2324 [25[26 27]28|20[30|=m

BRIEF
Brief Fluvip INE -
GUIONES
Envio Guiones FLUVIP -
Aprobacion Guiones INE -
VIDEOS RRSS
ENVIO STORY 1 FLUVIP
APROBACION STORY 1 INE
ENVIO STORY 2 FLUVIP
APROBACION STORY 2 JNE
ENVIO STORY 3 FLUVIP
APROBACION STORY 3 INE
LANZAMIENTO VIDEOS
Story 1 Katia INFLUENCER
Story 2 Katia INFLUENCER
Story 3 Katia INFLUENCER

BRIEF
GUIONES

ENVIO DE VIDEOS
APROBACION VIDEOS (CL)
LANZAMIENTO DE VIDEOS
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Actividades

SETIEMBRE

1]2]3]a

5|6 7|8[9|wn

12[13[14 15|16 17] 18

192 21| 2232

26|27 (28|29 30

BRIEF
Brief Fluvip

GUIONES

Envio Guiones
Aprobacidn Guiones
VIDEOS RRSS

ENVIO STORY 1
APROBACION STORY 1
ENVIO STORY 2
APROBACION STORY 2
ENVIO STORY 3
APROBACION STORY 3

LANZAMIENTO VIDEOS
Story 1 Katia
Story 2 Katia
Story 3 Katia

INFLUENCER
INFLUENCER
INFLUENCER
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ENVIO DE VIDEOS
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. .« e
Plan de Medios /Plataformas Digitales -
CLIENTE JURADO NACIONAL DE ELECCIONES
AREA USUARIA DIRECCION DE COMUNICACIONES E IMAGEN
CAMPARIA TUVOTO DECIDE
MEDIO PLATAFORMAS DIGITALES
PUBLICO OBJETIVO HM DE 18A 45 ANOS A NIVEL NACIONAL
N N° de Vi N N Tipo d Costos ! [
Fechas ° ° de Vistas o i o ° ipo de nversion con | Inversién x
Objetivo Razén social y RUC RUC Medio Formato s | s s N° Alcance Unidades Ubicacién @ neta GV medio
Inicio Fin CcPL PV cPM cu
NATIVOS DIGITALES 15 dias In Stream 93,383 Desktop y Movil PV 5/0.10890088694 5/10,169.49 | $/12,000.00
20523223161 YouTube $/12,000.00
SAC 15 dias In Stream 10,000 Desktop y Mévil (a2% /0.10890088694 $/1,089.01 | BONIFICADO
15 dias Page Post Ads 742,500 Desktop y Movil cPM $/9.9868743900 $/7,415.25 | S/8,750.00
15 dias Page Post Ads 74,250 Desktop y Movil cPM $/9.9868743900 /74153 | BONIFICADO
BIANCA PERUEIRL 20604576106 | Facebook & Instagram $/17,500.00
15 dias Page Post Video 14,250 Desktop y Movil PV $/0.5203687184 S/7,415.25 | $/8750.00
15 dias Page Post Video 1,425 Desktop y Movil (a2% $/0.5203687184 /74153 | BONIFICADO
BOLBORETA MEDIA
sac 20605092650 Tik Tok 15 dias video In Feed 548,516 Movil CPM 5/ 12.3600000000 S/6,779.66 | $/8,000.00 | /8,000.00
7 dias Audio Ads 44,603 Movil cPL $/0.19000014059 $/8,474.58 | S/10,000.00
7 dias Audio Ads 13,381 Movil CcPL $/0.19000014059 $/2,542.39 | BONIFICADO
LOGAN MEDIA SAC 0602055117 sti $/20,000.00
15 dias Standar Ads 309,743 Movil cPM /273600251500 5/8,474.58 | S/10,000.00
15dias HM18A45 ANOsA|  StandarAds 309,743 Movil cPM S/ 273600251500 $/8,474.58 | BONIFICADO
ALCANCE WEBS: Correo, Ojo, i NIVEL NACIONAL
ome il 15 dias Toma de Canal 90,531 Desktop y Movil cPM $/35.22408993 $/3,188.87 | S/3,762.87
WEBS: El Comercio,
Gestion, Peru21, Bocon 15 dias Toma de Canal 60,355 Desktop y Movil cPM $/35.2240899 $/2,125.95 | S/2,508.62
y Depor
WEBS: C: 0j i
o orreo, Ojo, 15 dias Interscroller 90,000 Desktop y Movil cPM §/28.1792090 $/2,536.13 | 5/2,992.63
WEBS: El Comercio,
Gestion, Peru21, Bocon 15dias Interscroller 60,000 Desktop y Movil CPM 5/28.1792090 /1,690.75 | $/1,995.09
EMEZE’;:REC?SSZA Bl 2ous20m16 y Depor $/15,000.00
gsr';se Correo, Ojo, 15 dias Video Pre Roll 60,000 Desktopy Movil oM /3170161016 §/1,902.10 | §/2,244.47
\WEBS: El Comercio,
Gestion, Peru21, Bocon 15 dias Video Pre Roll 40,000 Desktop y Movil cPM /3170161016 /1,268.06 | S/1,496.32
y Depor
WEBS: El Comercio,
T, 15 dias Boton 90,000 Desktop y Movil CPM $/35.00 $/3,150.00 | BONIFICADO
Correo, Ojo, Bocon,
[ Trome v Depor
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A
ac

Plan de Medios /Plataformas Digitales .

CLIENTE JURADO NACIONAL DE ELECCIONES
AREA USUARIA DIRECCION DE COMUNICACIONES E IMAGEN
CAMPANA TUVOTO DECIDE
MEDIO PLATAFORMAS DIGITALES
PUBLICO OBJETIVO HM DE 18 A 45 ANOS A NIVEL NACIONAL
de Vi Tipo d Costos [ l
L . 5 . Fechas ” N° N° de Vistas o N o N° L ipo de o nversion con |  Inversion x
lyR R M F N° Al
Objetivo Razén social y RUC uC ledio Segmentacion ‘ormato et | e st cance Unidades Ubicacién o neta 16V medio
Fin CPL cPV cPmM cu
15dias Skycrapper 184,475 Moévil CPM $/25.00 $/4,611.88 S§/5,442.01
WEBS: La Republica y 15 dias Skycrapper 30,000 Movil cPM §/25.00 $/750.00 | BONIFICADO
GRUPO LA REPUBLICA Popular - —
PUBLICACIONES 5.4, | 20717374661 15dias Box 200,000 Mévil cPm 5/18.00 $/3,600.00 | /424800 | /1500001
15dias Box 32,000 Moévil CPM $/18.00 $/576.00 BONIFICADO
LR+Sin Guion 15dias HM 18 A45 AOS A Banner 9 Desktop y Mévil cPU 5/500.00 $/4,500.00 | 5/5,310.00
) NIVEL NACIONAL -
15dias Caja 173,000 Desktop y Mévil CPM $/20.00 $/3,460.00 S/4,082.80
ALCANCE GRUPO RPP SAC 20492353214 RPP.PE $/9,982.80
15dias Interscroller 125,000 Movil CPM S/40.00 $/5,000.00 $/5,900.00
EMPRESA PERUANA DE| Andina.PE 14 dias Full Banner 2 CcPU $/2,825.00 $/5,650.00 S/ 6,667.00
SERVICIOS 20100072751  |Redes sociales Andina 5/ 6,667.00
EDITORIALES S.A. - (Facebook, Instagram, 1dia Post 4 U $/900.00 $/900.00 | BONIFICADO
EDITORA PERU Twitter, Linkeln)
1influencer: Katia 25 afios 0 2! 3contenidos
FLUVIP PERUSAC 20565847229 ek Posteos 182 35::[_“’:5" 32 instagram (3 11,687 5/20342.75 | 5/24,004.45 | S/24,004.45
historias)

No incluye la subida de videos, ni generacion de material grafico, ni material en audio, ni redaccion de anuncios. El cliente debera alcanzar el material a patrocinar.
En el caso de los videos de las paginas de los medios informativos estan deberan de tener un peso minimo y una duracién maxima de 30"
Materiales suceptibles o de corte social pueden tardar en su aprobacion para el caso de Facebook, Google, YouTube

Si el tiempo de la campaiia se reduce, se tiene que recalcular las métricas cotizadas

Audio Ads=limite minimo de escuchas diarias 8000 escuchas es por ese motivo que la campafia solo podria durar 7 dias

Grupo El Comercio= Se considera mayor peso a los medios Correo, Ojo, Trome

*En el caso de la web correo solo saldrd en las webs de las 15 regiones prioritariamente

*El el caso de web Republica, los anuncios solo saldran en las webs Republica Norte y Republica Sur

Las tarifas de Andina.PE solo se realiza en base a semanas

Los infl p cubren con la caracteristica del publico objetivo, de acuerdo a la plataforma oficial con inteligencia artificial de FLUVIP
CPL=COSTO POR LISTENS / COSTO POR ESCUCHAS

CPM=COSTO POR MILIMPRESIONES

CPV=COSTO POR VISTA

CPU=COSTO POR UNIDAD
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ESPECIFICACIONES GENERALES -

e Para realizar el presente plan de medios, se han considerado programas, horarios,
medidas, formatos y caracteristicas que se detallan en los anexos que son
referenciales, siendo estas modificables de acuerdo con las necesidades del servicio; es
decir, emitir la campana publicitaria en diferente programa, dia, horario, segundaje,

medida, formato, elemento y/o ubicaciéon, la cual serd requerida por la Oficina de
Comunicacion e Imagen Institucional, pero siempre conforme con el monto
establecido en el contrato con cada medio de comunicacidn.

e La agencia realizard el informe de monitoreo, supervisién y evaluacién de cada
campafia indicando el cumplimiento de la pauta al detalle y de evaluacién de los
resultados que contenga informe post evaluacidn sobre la efectividad de la misma y
los logros cuantificables alcanzados como rating, alcance, frecuencia, impresiones.

ESPECIFICACIONES TECNICAS DE LOS MEDIOS COMUNICACION

e Los medios se reservan el derecho de cambiar su programacion y formatos, es decir
cambiar los horarios de emisidn de sus programas, dejar de transmitir algun(os)
programa(s) reemplazandolos por otro(s).

e Los medios se reservan el derecho de levantar temporalmente programacién
establecida para utilizar el espacio en un evento especial: politico de interés, espacio
destinado a terceros, programa de comercializacion especial con auspiciadores, en
donde no ingresan los avisos de pauta regular o contratada, por no corresponder.

e Los medios se ven en la obligacion y se reservan el derecho de interrumpir su
programacion y/o levantar sus espacios, para cubrir un mensaje del Gobierno Central,
Institucidon Estatal, Institucién Privada u Organismo del Estado; afectando asi a la
emision de la pauta publicitaria.

e En cuanto a la duracidon de los programas o bloques horarios contratados, estos
pueden variar la hora de inicio o término; pues depende de varios factores: 1)
duracién de las tandas comerciales publicitarias o 2) duracion del contenido del
programa, si se trata de un programa en vivo (noticiero, concurso, u otros) ambos
pueden durar mas de lo establecido o menos de lo programado.

e En cuanto a las plataformas, estas pueden pasar por un proceso de validacidn, de las
instituciones, materiales e informacion a difundir lo cual puede demorar entre 48 a 72
horas aproximadamente.
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e Los materiales a difundir no deben contener imagenes explicitas de violencia, armas,
contenido para adultos y/o algln imagen o texto que se encuentre detallado en las
infracciones de las politicas publicitarias.

e Los materiales que requieran un servicio previo de grabacién, deberan de considerar la
calendarizacién que deben de tomar en cuenta para el envio de los materiales
requeridos.

e Por todos los puntos anteriores, las pautas/6rdenes de medios pueden ser
reestructuradas dependiendo de las variaciones en la programacién de los distintos
medios. Hay que tener en cuenta que los medios de comunicacién no siempre
planifican los cambios de programacién con anticipacion, pudiendo darse algunos
cambios en un tiempo corto, incluso el mismo dia de transmisién o publicacidn.

e Sobre la entrega de los materiales a las empresas de medios a ser contratadas:

v Los spots para radios deben ser entregados con 2 dias habiles minimo antes
del inicio de campanfa o fecha de difusidn.

v" Contemplar en cuanto a las campafias digitales en redes sociales, dichas
plataformas tienen un promedio de 78 horas de aprobacion, por lo que se
recomienda entregar 3 dias antes de inicio de la promocion.

v' En caso de los materiales para las paginas Webs deben de ser adaptados de
acuerdo a las especificaciones técnicas y entregarse 3 dias previos a la
campafa.

v En todos los casos, las especificaciones técnicas serdn enviadas por
Producciones Génesis SAC.
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- Oisefo| Marketing| Publicidad

ww pgenelis pe

|RADIO COBERTURA LIMA METROPOLITANA

MODA CRP MEDIOS Y ENTRE ) SAC 120 71,980.00
|ONDA CERO GRUPO /ANA DE RADIOS SA 20219038683 128 45,135.00
RPP 'GRUPORPP SAC i 96,854.40
NACIONAL INSTITUTO NACIONAL DE RADIO Y TELEVISION DEL PERU 20338915471 118 13,367.04
[Total de Inversién en Radi Lim 438 227,336.44 a466|
|RADIO COBERTURA REGIONAL Y/O LOCAL

|CHEVERE PRODUCCIONES VISION EIRL 20212181031 134 4177.20
VICTORIA RADIODIFUSORA DEL SUR ELR.L. 20370640336 170 7,703.04
HUANTA 2000 RADIO COBRIZA 2000 SAC 20165739494 134 10,443.00
ITURBO MIX RADIO DIFUSORA COMERCIAL TURBO MIX SRL 20311073690 136 8,665.92
|SANTA MONICA PRODUCTORA MUSICAL FLOWER RADIO SANTA MONICA SAC 20154481991 170 4,814.40
|ONDAS DEL HUALLAGA RADIO HUALLAGA SAC 20 134 6,300.00
KARIBERA RADIO LA KARIBENA SAC 20113367360 134 3,540.00
HUANCAYQ FM/AM RADIODIFUSORA HUANCAYO SA 20112257994 134 24,780.00
[ZONA S ZONA 5 DE CHICLAYO SRL 20561282634 134 7,080.00
INOVA NOR PERUANA DE TELECOMUNICACIONES SA 170 11,939.71
LA VOZ DE LA SELVA| INSTITUTO DE PROMOCION SOCIAL AMAZONICA 20103794669 134 3,540.00
|ANTENA 10 RADIO DIFUSORA ALFA Y OMEGA SR.L 1 170 14,202.48
|SOL DE LOS ANDES RADIO SOL DE LOS ANDES 5.A. 20115133102 134 4,177.20
[TROPICAL RADIO TROPICAL SAC 20104117776 134 15,900.00
SUPER FM-AM RADIODIFUSORA DEL UCAYALI SAC 134 5,400.00
MAXIMA (CADENA DIAL E.LR.L. 20530748040 170 10,832.40
FORTALEZA RADIO FORTALEZA SCRL 20118815301 170 1,925.76
|ASTRAL RADIO TELEVISORA ASTRAL 5.A.C. 20203371927 170 2,407.20
A1 LENY ELADIA MALASQUEZ ECHEGARAY 10154116830 170 5,680.99
[Total de Inversién en Radios y/o Locales 2836 153,509.30 3016
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- Oisero| Marketing| Publicidad

In Stream 93383
YouTube NATIVOS DIGITALES SAC 12,000.00
In Stream 10,000
Page Post Ads 742,500
Page Post Ads 74,250
Facebook & Instagram BIANCA PERU BIRL 17,500.00
Page Post Video 14,250
Page Post Video 1,425
Tik Tok BOLBORETA MEDIA SAC In Feed 548,516 8,000.00
Audio Ads 44,603
Audio Ads 13,381
Programitica LOGAN MEDIA SAC 20,000.00
Standar Ads 309,743
Standar Ads 309,743
WEBS: Correo, Ojo, Trome [Toma de Canal 90,531
WEBS: El Comercio, Gestion, Peru21, Bocon y Depor [Toma de Canal 60,355
WEBS: Correo, Ojo, Trome Intersaroller 90,000
WEBS: £l Comerdio, Gestién, Peru21, Bocén y Depor Intersaroller 60,000
EMPRESA EDITORA EL COMERCIO S.A. 15,000.00
WEBS: Correo, Ojo, Trome Video Pre Roll 60,000
WEBS: £l Comercio, Gestién, Peru21, Bocén y Depor Video Pre Roll 40,000
'WEBS: £l Comercio, Gestidn, Peru21, Correo, Ojo, Bocon, Trome y Depor Botsn 90,000
Skycrapper 184,475
skycrapper 30,000
WEBS: La Repdblicay £l Popular
GRUPO LA REPUBLICA PUBLICACIONES S.A. 20517374661 Box 200,000 15,000.01
Box 32,000
LR+ Sin Guidn Banner 9
Caja 173,000
RPP.PE GRUPO RPP SAC 9,982.80
Interscroller 125,000
Andina.PE Full Banner 2
EMPRESA PERUANA A. - EDITORA PERU 20100072751 6,667.00
Redes sodales Andina (Facebook, Instagram, Twitter, Linkeln) Post 4
1influencer: Katia Palma FLUVIP PERUSAC 20565847229 3 contenidos Instagram (3 historias) 134,180 24,008.45
[Total de Inversié
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ANEXO N°1
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Oiseno| Marketing| Publicidad

Plan de Medios / Radio Lima Metropolitana

CLENTE JURADO NACIONAL DE ELECCIONES

AREA USUARIA DIRECCION DE COMUNICACIONES E IMAGEN
CAMPARA TUVOTO DECIDE

MEDIO RADIO LIMA METROPOLITANA

PUBLICO OBJETIVO HM DE 18 A 45 AROS TT

06:00A
Mi Y FM
CRP MEDIOS N MODA 97.3 URBANO SPOT 3 |5/5/5/5(5|5(/5|5(|5/|5 5(5(5|5|5|5| 8 76250 61,000.00 10,980.00 | 71,980.00
LIMA 06:00A
A\
MODA METROPOLTANA|  00:00 97.3FM URBANO SPOT 0 |2|2|2|2(2|2|2(2|2|2|8|2(2|2|2|2|2| W WVISOS BONIFICADOS
LUMA 06:00A
GRUPO ONDA CERQ 9R1FM URBANO SPOT 3 |5|/5|5|5(5|5 5|5|5|5(5/5|5|5|5|5|5| & 15.00 38,250.00  6885.00 | 45135.00
METROPOLITANA 00:00
PANAMERICANA DE | 20219038683 y
RADIOS SA 06:0 Al
mmcﬁm“ S8.1FM URBANQ SPOT 3 |3 3(3|3|3|3|3(3|3|2|2(2(2|2|2|2 2| @3 WVISOS BONIFICADOS
LMA 06:00A
RPP 89.7FM INFORMATIVA | SPOT 30 4 4 4|4 |4(4)|4 4(4|4/4|4 a8 Bml ‘m‘w|w
sac LIMA 06:00A
GRUPORPP 20492353214 AVISOS BONIFICADOS
RPP M B9.7FM | INFORMATIVA | SPOT 0 |2 2 z|l2|2|2|2 2(2|2|2|2 24
INSTITUTO NACIONAL A
DERADIO Y 20338915471 NACIONAL NACIONAL VARIADO SPOT 30 |8 88 8(8 8|8 |8 |8 8(8|8|8|7 7 18 320 11,32800  2,039.04 | 13,367.04
TELEVISION DEL PERU
|29‘29|B|15|29|29‘29|29|29|22|15‘2‘8|18|13|28|2?‘21|ﬂl‘ TOTALINC. IGV 227,336.44
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ANEXO N°2
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Oisero| Marketing| Publicidad

Plan de Medios / Radio Regional

CUENTE JURADO NACIONAL DE ELECCIONES

AREA USUARIA| DIRECCION DE COMUNICACIONES E IMAGEN
CAMPARA “TUVOTO DECIDE

MEDIO RADIO REGIONALES

PUBLICO OBJETIVO HM DE 18 A 45 ARIOS A NIVEL NACIONAL

6|6 |6(6|6|6|6|[6|6|6|6|6|6| 6|6 5|50 118 35000 6920| 417720 190 19000 139 | 13900
Nolicie o, Folcklor, Retro,

Castellano, " WNES A

ANCASH HUARAZ HUARAZ CHEVERE 9%.7FM e—uacu::';:m— pominco| ®
2 2|2 fz2|2|2|2|2|2|2|2]|2|2|2]|2 2|2]s3 AVISOS BONIFICADOS 19 e 139 | @2
s|8s|s (8|8 |8 8 |s|s8|s|s|s|s|8|s s|s 1 w(mm:.mu‘mmuu!mwmx

_____ 7 Castellano, | Noticiero, Folcklor, Cumbla | LUNESA

AREQUIPA AREQUIPA AREQUIPA VICTORIA Quechus | andina, Programa Cultural. | DOMINGO|
2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|[2 2|23 AVISOS BONIFICADOS 170 5780 966 | :mas
6|6|6|6|6|6|6|[6|6|6|[6|6|6|6|6 5|50 ml.mm|unm‘mw 00 | 000

Noliciero, Folckor, Retro,

29FM Castellano, WNESA

AYACUCHO HUAMANGA AYACUCHO 1160AM u—-uc-::;:m— oommeo| *
2|2 |2f2|2|2|2|2|2|2|2]|2|2|2]|2 2|2]3 AVISOS BONIFICADOS - - | o0 | o0

WNESA
TURBO MIX R25FM Castellano | Tropical, bomweo| @ | 8| 8|8 |8 |8 8|8 |8 8|8 |8 8|8 8|8 8|8 136 180 734400\ 13192 866592 150 20000 193 | 26248
8|8 |8|8 |8 8 8 8|8 |[8|8|8|8 |88 8|8 1% 100 4080.00| 73440  481440| 140 1040 366 | 49776

BIFM Castellano, WNESA

cusco cusco cusco c60AM Huayno pomineo| ®
2|2 |2fz2|2|2fz2|z2|2|2|2|2|2|2]|2 2|2]s3 AVISOS BONIFICADOS 140 @20| 366 | 1244
6|6 |6|6|6|6|6|[6|6|6|[6|6|6|6|6 5|5/ 100 mimm||")‘wwmwuxm

ONDAS DEL Castotano, | Motklero bnlormativ, Troplcs ondino | 11nes A

HUANUCO HUANUCO HUANUCO i 889FM {chicha), weo| ®
2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2 2|23 AVISOS BONIFICADOS 0%  1&| o7 | 28
6|6|6|6|6|6|6|[6|6|6|[6|6|6|6|6 5|5 100 mamlmlmmmmmm

WNESA

IcA IcA A KARIBERA 94TFM Castellano. Muded weo| *
2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2 2|23 AVISOS BONIFICADOS 110 340| 196 | 6664
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Oisero| Marketing| Publicidad

Plan de Medios / Radio Regional

CUENTE JURADO NACIONAL DE ELECCIONES
AREA USUARIA| 'DIRECCION DE COMUNICACIONES E IMAGEN
CAMPARA TUVOTO DECIDE

MEDIO RADIO REGIONALES

PUBLICO OBJETIVO HM DE 18 A 45 AROS A NIVEL NACIONAL

Fokidor, Vernacular,Latinoameriano, 6|6 6|6 6|6 |6 6|6 6 6|6 6 6 6 5|5 100 700 21,00000|  3,780.00 24,780.00 270 7000 623 @ 5.0

HUANCAYO 2003FM Catollang, | sesn, WNEs A

JUNIN HUANCAYO HUANCAYO FM/AM RADIODIFUSORA HUANCAYO SA | 20112257994 S0AM Quedh s = DO 6o 30
ermatio 2|2 |2|2|2|z2|2|2|z2|2]2|2|2|2]|2|2|2 AVISOS BONIFICADOS w0 am| en  me

¥

s|6|s|sfe|s|e|6 66|66 6 6|6 5|5 m m‘m’mlvﬁnwwmmm

Cumbia, Saisa, Boleros, Baladas | LUNES A

LAMBAYEQUE CHICLAYO CHIQAYO ZONAS ZONA 5 DE CHILAYO SRL 20561282634 9B3FM Castellano del rdo DOMINGO 30
2 2 2fa2f2f2f2|2f2f2|2]2|2|2|2]|2|2] 3 AVISOS BONIFICADOS. o  zz0| 29t | 996
8|8 8 |8 8|8 |8 8|8 |8 8|8 8 8 8 8|8 13 u‘ml‘.lml 1,938.71 o 9520| 350 476.00

Musica Troplc, Cumba, 3,

LALIBERTAD TRUIILO TRUNLO NOVA Tt sa | 2010002583 | 105.1FM Costelamo | Merengues, bachatas, R, Wcro | Lo | 30
2|2 |2 |2 |2 |2|2|2|2|2|2|2|2 2|2 2|2 /AVISOS BONIFICADOS 0% 2380 350 @ 11900
s|6|s|s|s|s|e|6|6|[6 6|6 6 6|6 5|5 1 m:snnl("llxsnw w0 | om

Casteliana, Cumblas, Sssa, Merenhues,

939FM LUNESA

LORETO MAYNAS quiros lenguas 0

Sava SO0 AMAZONEA aasocr frvrdl P DOMINGO
22 2|2 2|22 |22 2]|2]2]2|2]2|2|2 = AVISOS BONIFICADOS 00 | oo
8|8 |8s|s (s s s s s s s s s 8|8 s 8 1 w‘m;m‘m.wmum

RADIO DIFUSORA ALFA Y OMEGA LUNESA

PIURA PIURA PIURA ANTENA 10 oy 082497 | 105.7FM Casteno Tropical cumbiambers sommeo| ®
2|2 |2 |2|2|2|2|2|2|2|2|2|2 2|2 |2|2 /AVISOS BONIFICADOS 1.00 3400 348 @ 1832
Flockior, Huaynos, Cumbia s|6|s|s|e|6|6|6|6|[6 6|6 6 6|6 5|5 m m‘w‘mﬁlgmmumzﬂm

1005FM Castellano, |nortefa, WNesA

PUNO PUNO PUNO SOLDELOS ANDES | Moo soLoe os MorssA | 2otz | oS I - . EY
Lo 2| 2|2 |2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2 % AVISOS BONIFICADOS 120 4080 27 2uM
[— s|6|s|6|es s 6|6 6|6 6|6 6 6|6 5|5 10 530 15%000 (%) 1%00| 140 1000 130 1300

‘Salsa Regueton, Pop, Rodk, LUNESA

SAN MARTIN TARAPOTO TARAPOTO TROPICAL A0 TROMCAL SAC 007776 | 993FM Cstelmo || 9= sommeo| ®
formatio 22 2|2 2|22 |2]2|2]|2[2]2|2]2|2|2 = AVISOS BONIFICADOS 10| @ 10 | ax
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Oisefo| Marketing| Publicidad

Plan de Medios / Radio Regional

CLIENTE JURADO NACIONAL DE ELECCIONES

AREA USUARIA- DIRECCION DE COMUNICACIONES E IMAGEN
CAMPARA TUVOTO DECIDE

MEDIO RADIO REGIONALES

PUBLICO OBIETIVO HM DE 18 A 45 AROS A NIVEL NACIONAL

ucavAu mm'f‘ CALLERIA SUPERFM-AM 1033FM Catelang | Repueton, Merengue, Valensto, | Lot R | 3
Rachats,Hotider Wformativa
2222|222 |2 2afa|2|2 2fa|2|2| 2|m AVISOS BONIFICADOS 10 see0| 296 | 00ss
s s 8|8 8|8 8|8 8|8 s[5 8|8 8|8 s 1 225 900 1e240| Wm0 2% | 4 eem
Cumibis, $akés, Mersague, Pop, Rock. | 11y es o
WUAURA uAGHO MaMA [e—— P Cartalno | Tochno, bssdas, Bxchots, Vabenatos, E
Notderos nformatuos
2222|2222 22|22 2f|2|a|2|2|m AVISOS BONIFICADOS 20  smen| 4s2 | muss
o 8 |8|8 8|8 8|8 8 [8|a|s 8 [a|o|[s 8| e m‘uﬂm‘mﬁu&n--mm
BARRANCA BARRANCA FORTALEZA 1015FM Cutetang | OB ks, Merengue, Pop, R, | WUNESA | o,
alafa|afala|2a|a afafa|2 2fa|2af2|2]mn AVISOS BONIFICADOS S o] e | em
A
s 8 8|8 8|8 8|8 8|8 |8|s 8|[s|8|[s s e m‘m‘ma|wm- - | o | o
HUARAL HUARAL astaay | RADIOTELEVISORA ASTRAL w5 Casatiano Imformativos, vend LNESA | o5
2222|2222 22|22 2|2 |a|2|2|m AVISOS BONIFICADOS - < | o | e
s 8 8|8 8|8 8|8 s|8|8|s 8|[s|8|[s 8| e mm‘m|msmmwnx
[repr————
CARETE SAN VICENTE DE a1 BBIFM Castelian | Techno, Bolsdas, Bachatas, Vakenatas, | N2 | 39
CARETE o Motideros informatives
2|2 2|2 2|2 2|2 2|2|2|2 2[2|2|2|2]|n AVISOS BONIFICADOS 0w 40| o0e | 2
T 1 [ [ [m[[=[m[m]=m[m[a]m =[] m[m]ma ][]  wscoms m—— me mm

{**) Exonerados del IGV, Ley de la Amazon(a
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ANEXO N° 3
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Marketing| Publicidad

Plan de Medios /Plataformas Digitales

CLIENTE JURADO NACIONAL DE ELECCIONES
AREA USUARIA DIRECCION DE COMUNICACIONES E IMAGEN
CAMPARA TUVOTO DECIDE
MEDIO PLATAFORMAS DIGITALES
PUBLICO OBJETIVO HM DE 18A 45 ANOS A NIVEL NACIONAL
N N°de Vi N N Tipo d Costos Inversié Inversié;
Fechas i ° de Vistas o ° o F ipo de nversién con | Inversion x
Objetivo Razén social y RUC RUC Medio Formato s | pmires e | pests N° Alcance Unidades Ubicacién @ neta GV medio
Inicio Fin cPL cPv cPM (1]
15 dias In Stream 93,383 Desktop y Movil cPv $/0.10890088694 5/10,169.49 | S/12,000.00
NATIVOS DIGITALES , ) g
sac 20523223161 YouTube 5/12,000.00
15 dias In Stream 10,000 Desktop y Movil cpv 5/0.10890088694 $/1,089.01 | BONIFICADO
15 dias Page Post Ads 742,500 Desktop y Movil cPM 5/ 9.9868743900 $/7,415.25 | /875000
15 dias Page Post Ads 74,250 Desktop y Movil cPM 5/9.9868743900 S/741.53 | BONIFICADO
BIANCA PERU EIRL 20604576106 | Facebook & Instagram $/17,500.00
15 dias Page Post Video 14,250 Desktop y Movil PV /05203687184 $/7,415.25 | /875000
15 dias Page Post Video 1,425 Desktop y Movil cpv /05203687184 /74153 | BONIFICADO
BOLBORETA MEDI,
o ORS A’é MEDIA 1 50605092650 Tik Tok 15 dias video In Feed 548,516 Movil cPM 5/ 12.3600000000 $/6,779.66 | /800000 | /800000
7dias Audio Ads 44,603 Movil cPL 5/0.19000014059 $/8,474.58 | S/10,000.00
7 dias Audio Ads 13,381 Movil oL 5/0.19000014059 $/2,542.39 | BONIFICADO
LOGAN MEDIASAC | 20602055117 ati $/20,000.00
15 dias Standar Ads 309,743 Mvil M 5/ 27.3600251500 $/8,474.58 | S/10,000.00
15 dias HM18A4sAOsA|  StandarAds 309,743 Movil cPM 5/ 27.3600251500 5/8,474.58 | BONIFICADO
ALCANCE WEBS: Correo, Ojo, i NIVEL NACIONAL
ome » e 15 dias Toma de Canal 90,531 Desktop y Movil M 5/ 35.22408993 $/3,188.87 | S/3,762.87
WEBS: El Comercio,
Gestion, Peru21, Bocon 15 dias Toma de Canal 60,355 Desktop y Movil M §/35.2240899 $/2,125.95 | S/2,508.62
y Depor
r:jise Correo, Ojo, 15 dias Interscroller 90,000 Desktop y Movil M 5/28.1792090 $/2,536.13 | $/2,992.63
WEBS: El Comercio,
EVPRESAEDITORAEL | o Gestion, Peru21, Bocon 15 dias Interscroller 60,000 Desktop y Movil cPM 5/ 28.1792090 S/1,690.75 | /1,995.09 /15,0000
COMERCIOS.A. Y Depor o
WEBS: Correo, Ojo, i . ",
ome 15 dias Video Pre Roll 60,000 Desktop y Movil cPM 5/31.70161016 S/1,902.10 | S/2,244.47
WEBS: EI Comercio,
Gestion, Peru21, Bocon 15 dias Video Pre Roll 40,000 Desktop y Movil cPM 5/31.70161016 S/1,268.06 | S/1,496.32
y Depor
WEBS: El Comercio,
Gestion, Peru21, . . .
SN 15 dias Botdn 90,000 Desktop y Movil oM $/35.00 $/3,150.00 | BONIFICADO
Correo, Ojo, Bocon,
[ Trome v Depor
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Plan de Medios /Plataformas Digitales -

CLIENTE JURADO NACIONAL DE ELECCIONES
AREA USUARIA DIRECCION DE COMUNICACIONES E IMAGEN
CAMPANA TUVOTO DECIDE
MEDIO PLATAFORMAS DIGITALES
PUBLICO OBJETIVO HM DE 18 A 45 ANOS A NIVEL NACIONAL
N N° de Vi N N Tipod Costos Inversié Inversio
Fechas ° ° de Vistas o P ° ipo de Inversién con | Inversion x
Objeti Razon social y RUC RUC Medi Format N°Al Ubicacior 1t
detive 20n soclaly edio ormato Escuchas | Reproducciones | Impresiones cance Unidades cacion Compra = IGV medio
Inicio Fin CcPL PV cPM cu
15dfas Skycrapper 184,475 Movil CPM $/25.00 S/4,611.88 | S/5442.01
WEBS: La Repblica y 15 dias Skycrapper 30,000 Movil CPM $/25.00 5/750.00 | BONIFICADO
GRUPO LA REPUBLICA Popular ) o
PUBLICACIONES S A | 20517374661 15 dias Box 200,000 Movil CPM 5/18.00 $/3,600.00 | /424800 | $/15000.01
15 dias Box 32,000 Movil cPM $/18.00 5/576.00 | BONIFICADO
LR+ Sin Guion 15 dias HM 18 A4S AROS A Banner 9 Desktop y Movil cPU /500,00 $/4,500.00 | $/5310.00
B NIVEL NACIONAL B L.
15dias Caja 173,000 Desktop y Movil CPM $/20.00 $/3,460.00 | S/4,082.80
ALCANCE GRUPO RPP SAC 20492353214 RPP.PE $/9,982.80
15dias Interscroller 125,000 Movil CPM $/40.00 $/5,000.00 | S/5900.00
EMPRESA PERUANA DE Andina.PE 14dias Full Banner 2 cPU 5/2,825.00 $/5,650.00 | S/6,667.00
SERVICIOS 20100072751  |Redes sociales Andina S/ 6,667.00
EDITORIALES SA. - (Facebook, Instagram, 1dia Post 4 Py $/900.00 $/200.00 | BONIFICADO
EDITORA PERU Twitter, Linkeln)
1influencer: Katia fi 3 contenidos
FLUVIPPERUSAC | 20565847229 P Posteos 1822230050352 instagram (3 11,687 §/20342.75 | 5/24,008.45 | 5/ 24,004.45
historias)

3220113 11,687

No incluye la subida de videos, ni generacion de material grafico, ni material en audio, ni redaccion de anuncios. El cliente debera alcanzar el material a patrocinar.
En el caso de los videos de |as paginas de los medios informativos estan deberan de tener un peso minimo y una duracion maxima de 30"
Materiales suceptibles o de corte social pueden tardar en su aprobacién para el caso de Facebook, Google, YouTube

Si el tiempo de la campaiia se reduce, se tiene que recalcular las métricas cotizadas

Audio Ads= limite minimo de escuchas diarias 8000 escuchas es por ese motivo que la campafia solo podria durar 7 dias

Grupo El Comercio= Se considera mayor peso a los medios Correo, Ojo, Trome

*En el caso de laweb correo solo saldrd en las webs de las 15 regiones prioritariamente

*El el caso de web Republica, los anuncios solo saldran en las webs Republica Norte y Republica Sur

Las tarifas de Andina.PE solo se realiza en base a semanas

Los i cubren con lac: istica del publico objetivo, de acuerdo a la plataforma oficial con inteligencia artificial de FLUVIP
CPL=COSTO POR LISTENS / COSTO POR ESCUCHAS

CPM=COSTO POR MIL IMPRESIONES

CPV=COSTO POR VISTA

CPU=COSTO POR UNIDAD
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